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ب��رای خروج از رک��ود فعلی بازار باید رویه و سیاس��ت 
جدی��دی در ح��وزه صنایع داخلی دنبال ش��ود. از این رو 
توجه بیش��تر به تحقیقات بازار، توسعه محصول و توسعه 
کیفیت برای توس��عه بازار بس��یار بااهمیت اس��ت. تولید 
محصولات جدید از جمله کالاهای مدرن و باکیفیت باید 
در اولویت تولید قرار گیرند. همین طور توس��عه روش های 
فروش به ویژه فروش اقساطی نیازمند تغییر نگرش است 
ک��ه مهم ترین آن افزایش قدرت خرید مش��تری و اعطای 
تس��هیلات آسان به خریداران است. بیشتر تولید کنندگان 
خارجی و نش��ان)برند(های معتبر هر سال چند محصول 
جدید روانه بازار می کنند تا ضمن احترام به س��لیقه های 
مشتریان با تغییراتی که در محصول انجام می دهند، سهم 
بازارش��ان را حفظ کنند، اتفاقی که به دلایل گوناگون در 
کشور ما کمتر رخ می دهد که ممکن است هزینه بر بودن 
طراح��ی یکی از این دلایل باش��د. به هرح��ال این روش 
ک��ه مدل برخی کالاهای تولید داخل تا س��ال های س��ال 
تغیی��ر نمی کند، به طور قطع در مس��یر رکود در صنعت 
داخلی بی تاثیر نیست و در این زمینه باید تولیدکنندگان 
اس��تراتژی توسعه محصولات شان را تقویت کنند. واقعیت 
این است که س��بد فعلی محصولات داخلی ضعیف است 
و تنوع زیادی ندارد و همین موضوع موجب می ش��ود که 

خریدار برای انتخاب قدرت مانور نداشته باشد.
 بررس��ی ها نش��ان می دهد تولیدکنندگان کشور برای 
خ��روج از رکود علاوه بر اج��رای دقیق تحقیقات بازاریابی 
چن��د راه پیش روی خ��ود دارند. البته لازم��ه تحقق این 
هدف، ش��ناخت علاقه مندی های مشتری، مدیریت تجربه 
مش��تریان، درک تحولات بازار و برنامه ریزی صحیح برای 
توس��عه محصولات جدید است، اما راهکارها عبارتند از: تا 
زم��ان تنظیم بازار داخلی قیمت محصولات افزایش نیابد، 
تولیدکنندگان ضمن تولید محصولات جدید و کیفی تر، با 
لحاظ ک��ردن تخفیف هایی برخی محصولات خود را روانه 
بازار کنند تا مشتریان مجاب به خرید شوند، در استراتژی 
فروش تغییرات اصولی به وجود آورند و روش های س��نتی 
را اج��را نکنن��د. در ش��رایط فعلی که بازار رون��ق ندارد و 
تقاضای��ی نیس��ت، ارائه روش های جدید فروش از س��وی 
تولیدکنندگان موجب بازارس��ازی می ش��ود و ب��ازار را از 
حالت رکود به س��مت رونق س��وق خواهد داد، چهارمین 
راهکار موثر، ارائه تس��هیلات با اقساط بلندمدت و تحویل 
کالا با پیش پرداخت کم اس��ت. طراحی روش های متنوع 
فروش برای مش��تریان می تواند نمون��ه ای از این روش ها 
برای فروش محصول باشد، استمهال بدهی تولیدکنندگان 
به بانک ها در دستور کار قرار گیرد و زمانی که شرایط آنها 
مناسب شد، بدهی های خود را به سیستم بانکی پرداخت 
کنند، انعطاف پذیری قیمت گذاری تولیدات صنایع داخلی 
بس��یار بااهمیت اس��ت و به این دلی��ل قیمت گذاری باید 
انعطاف داشته باشد و دستوری تعیین نشود، بدیهی است 
که برای خروج از رکود باید تقاضا را افزایش داد. این تقاضا 
از بازار داخلی و خارجی قابل تامین است. تولیدکنندگان 
باید برای صادرات محصولات ش��ان به کشورهای مختلف 
از س��وی دولت مورد حمایت قرار گیرند. برای رونق تولید 
داخلی، بخشی از تقاضای خرید باید از طریق سازمان های 
دولتی ایجاد شود. متاسفانه در سال های اخیر شاهد ورود 
کالاهای چینی به بازار داخلی هس��تیم که حتی با توجه 
به س��طح فعلی تعرفه ها هم می توانند به عنوان یک رقیب 

جدی برای صنایع داخلی مطرح باشند. 
برای تحریک تقاضای خرید از سوی مصرف کنندگان نیز 
چند اهرم وجود دارد. تزریق نقدینگی به صنایع داخلی و 
انجام مصوبه شورای پول و اعتبار از سوی بانک ها مبنی بر 
ارائه تس��هیلات برای خرید محصولات داخلی یکی از این 
اهرم هاس��ت. در حال حاضر تولیدکنندگان بزرگ کش��ور 
به بازار های س��نتی خود ص��ادرات دارند در حالی که باید 

توسعه بازارهای صادراتی را در اولویت قرار دهند. 
یک��ی از مهم تری��ن پیش  نیازهایی که موجب توس��عه 
صنعتی کش��ورها و بق��ا و دوام حضور بنگاه های اقتصادی 
ش��ده و رقابت پذیری را در ب��ازار جهانی تضمین می کند، 
کیفیت کالاهای تولیدی اس��ت. مهم ترین دلیلی که باعث 
حضور نیافتن بسیاری از شرکت های صنعتی و کشورها به 
بازار جهانی ش��ده و رقابت آنها در این بازارها میسر نشده، 
فقدان ویژگی های کیفی در محصولات تولیدی ش��ان بوده 
اس��ت. تولید ما باید بر اساس استاندارد های خارجی باشد 
تا بتوان��د در بازارهای بین المللی حض��ور پیدا کند. برای 
این کار باید ابتدا کیفیت محصولات داخلی بهتر ش��ود و 
قیمت آن کاهش یابد. همین  طور موانع موجود در مس��یر 
تولید باید برداشته شود تا درنهایت کالای ایرانی با داشتن 
شرایطی رقابت پذیر بتواند علاوه بر فروش موفق در داخل 
کش��ور در بازار های خارجی حضور یاب��د. در واقع صنایع 
داخلی برای دس��تیابی به فناوری های روز همواره به دنبال 
جذب نیروهای متخصص هستند تا بتوانند در بازار رقابتی 

سهم بالایی را کسب کنند.

صنعت کاشی و سرامیک با توجه به ظرفیت هایی که در حوزه تولید و صادرات 
دارد، می تواند بار دیگر با شناس��ایی بازارهای جدید به دور رونق برگردد. بنا به 
گفته محمد روش��نفکر فلاح، رییس هیات مدیره انجمن تولیدکنندگان کاشی و 
س��رامیک، نیل به این هدف علاوه بر شناس��ایی بازار، به حمایت های قانونی و 

زیرساختی متصدیانی مانند سازمان توسعه تجارت نیاز دارد.
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جوهر زیستی از آلوئه ورا تولید شدکودهای بیولوژیک رقیب کودهای شیمیایی

پژوهشگران دانشگاه صنعتی امیرکبیر موفق به طراحی 
و تولید جوهر زیس��تی از گیاه آلوئه ورا برای نمونه س��ازی 

بافت پوست به وسیله چاپگر زیستی شدند. 
به گزارش مهر، آرزو داداش زاده، پژوهش��گر طرح تولید 
جوهر زیستی  گفت: پژوهشگران دانشگاه صنعتی امیرکبیر 
پیش از این موفق به طراحی و ساخت چاپگرهای زیستی 
در کشور شده بودند اما در تولید جوهر مناسب، مشکلاتی 
وجود داش��ت که ب��ا توجه به همین نیاز، این پژوهش��گر 
جوان، پروژه پژوهش��ی طراحی و مش��خصه یابی جوهری 
مناسب و کارآمد برای چاپگرهای زیستی را به عنوان پروژه 

کارشناسی ارشد خود برگزید. 
داداش زاده در تشریح جزئیات طرح پژوهشی خود گفت: 
در این طرح، با توجه به مقالات مطالعه ش��ده از »س��دیم 
آلژینات« به عنوان ژل پایه چاپ اس��تفاده شد که ماده ای 
طبیعی، ارزان قیمت و در دس��ترس است اما به دلیل آنکه 
چسبندگی سلولی از خود نش��ان نمی دهد دیده شده که 
میزان زنده  مانی س��لول ها در آن روز به روز کاهش می یابد 
که به همین منظور، نس��بتی از ژلاتی��ن را به ترکیب آن 

افزودیم تا مشوق چسبندگی سلولی باشد. 
وی ادام��ه داد: از همین رو جوه��ری که انتخاب کردیم 

ترکیب��ی از س��دیم آلژینات و ژلاتین بود که می توانس��ت 
داخل چاپگر، چاپ ش��ود و با کلسیم کلرید، پیوند عرضی 

ایجاد کند و به صورت ضلع درآید. 
داداش زاده بیان کرد: با توجه به اینکه جنبه نوآوری این 
ایده نیز برای ما اهمیت داش��ت، یکس��ری نانوحامل هایی  
س��نتز کردیم که داخل آن آلوئه ورا، بارگذاری ش��ده بود 

که رهایش آلوئه ورا باعث افزایش تکثیر سلول ها می شد. 
دانش آموخته مهندسی ژنتیک دانشگاه صنعتی امیرکبیر 
یادآور ش��د: در ای��ن طرح، برای اینکه آلوئ��ه ورا به صورت 
کنترل ش��ده در ارتباط با س��لول ها باشد از بارگذاری آنها 
درون نیوزوم استفاده کردیم که به این ترتیب، آلوئه ورا به 
آهس��تگی از نیوزوم رهایش پیدا کند و هر بار مقدار اندک 

و کنترل شده ای از آن در ارتباط با سلول ها قرار گیرد. 
داداش زاده ی��ادآور ش��د: چاپگرهای زیس��تی نه تنها در 
ایران بلک��ه در جهان هم فناوری جدیدی هس��تند و کار 
پژوهشی ما برای نخستین بار در سطح دنیا انجام شد زیرا 
ای��ن ویژگی ها که آلوئ��ه ورا داخل نانوحام��ل بوده، حالت 
آهس��ته رهش داشته باش��د و بتواند به تکثیر سلول ها در 
زمینه چاپ زیس��تی کمک کند، کار م��ا را منحصربه فرد 

کرده است.

پژوهشگران ایرانی نحوه جایگزینی کودهای بیولوژیک 
)باکتری همزیست با ریشه گیاه برنج( را به جای استفاده 

از کودهای شیمیایی بررسی کردند. 
به گزارش ایرنا، س��یدامیر مرعشی، استاد و پژوهشگر 
دانش��گاه تهران گفت: امروزه مص��رف بی رویه کودهای 
ش��یمیایی در کش��اورزی ب��ه چالش��ی اساس��ی برای 
محیط زیست تبدیل شده است، چراکه این مواد به مرور 
وارد رودخانه ها، دریاچه ها و دریاها می شوند و این منابع 
آبی را آلوده می کنند. بدین ترتیب، استفاده از روش های 
زیس��تی به جای استفاده از مواد ش��یمیایی در اولویت 

قرار گرفته است. 
وی بی��ان ک��رد: یک��ی از ای��ن روش ها اس��تفاده از 
باکتری هایی  اس��ت که قادر باش��ند در خاک به صورت 
همزیس��ت با گیاه زندگی کنند و مواد معدنی مورد نیاز 
گیا ه مانند نیتروژن و فسفات را به صورت قابل استفاده 

درآورده و در اختیار آن قرار دهند. 
گفتنی اس��ت؛ مدت ها اس��ت که ب��ر کاهش مصرف 
کودهای شیمیایی در تولید محصولات کشاورزی تاکید 
می شود. این تاکید ناشی از آلودگی ها و ضررهایی است 
ک��ه این نوع کودها برای آب و خاک و انس��ان دارند. از 

ای��ن رو تولیدکنن��دگان کودهای بیولوژیک و زیس��تی 
معتقدن��د که مصرف کودهای بیولوژیک باید بیش��تر از 
کودهای ش��یمیایی در چرخه مصرف و کش��اورزی قرار 
گیرد؛ چرا که هزینه تولید کمتری نس��بت به کودهای 
ش��یمیایی دارند و دانش فنی و فناوری تولید آن هم در 
کش��ور وجود دارد. با این همه چالش اصلی این صنعت 
نبود بستر آموزشی برای کشاورزان و ترویج آن از سمت 
سازمان های مسئول است. تاکید بر استفاده از کودهای 
جایگزین کود ش��یمیایی به این دلیل اس��ت که به هر 
حال ما ناگزیر هس��تیم به سمت تولید کودهای زیستی 
برویم؛ چرا که صرفه اقتصادی بیش��تری دارد و به لحاظ 
زیست محیطی بهینه تر هستند. البته کودهای شیمیایی 
به هیچ عنوان قابل حذف کردن نیستند.به تازگی  عظیم 
اکبر زاده خیاوی، مدیرگروه آزمایشی بیوفناوری انستیتو 
پاس��تور ایران در گفت وگو با صمت ضمن بیان اهمیت 
تولید کودهای بیولوژیک و زیس��تی گفت: درحال حاضر 
تولید این نوع کودها از س��طح آزمایش��گاهی توانس��ته 
اس��ت به انبوه برس��د و می توان ظرفی��ت تولیدی این 
 ن��وع کود را تا ی��ک میلی��ون هکتار در کش��ور برآورد

 کرد. 

ظهور و ب��روز اس��تارت آپ ها در کش��ور نیازمند 
بسترس��ازی مالی و دانش��گاه های کارآفرین  و نوآور 
اس��ت. اگر از نخب��گان حمایت ش��ود تاثیر مثبت و 
بس��زایی در صنایع کوچک خواهند داش��ت به ویژه 
که ایران با دراختیار داشتن توانمندی های نرم افزاری 
بستری برای آغاز استارت آپ ها در صنعت  »آی تی« 

فراهم کرده است.
اس��تارت آپ در تعریف��ی س��اده و ابتدای��ی، ب��ه 
شرکت های نوپایی گفته می شود که با ایده ای ساده 
و اولیه ش��روع می کنند و به س��رعت رشد می یابند 
و به درآمد می رس��ند. استارت آپ ها، به طور معمول 
پیرام��ون ایده های نوآورانه و خلاقانه بنا می ش��وند. 
در واق��ع ف��رد یا اف��رادی خوش فکر، ب��ا ایده های نو 
در جس��تجوی روش هایی برای کس��ب درآمد از آن 
ای��ده و تولید انبوه محصولات ی��ا خدمات مبتنی بر 
آن ایده هس��تند. نوآوری در استارت آپ ها، به شکل 
نوآوری در بازار ی��ا نوآوری در محصولات و خدمات 
اس��ت. در کشور ما نیز چند س��الی است که شاهد 
برگ��زاری گردهمایی  های��ی با عنوان »اس��تارت آپ 
ویکند« )همایش ایده پردازی و آموزش��ی � تجربی( 
در شهرهای مختلف هستیم. باروری این هم اندیشی 
از نوع خلاقانه و بر پایه علمی و دانش��گاهی می تواند 
بسترس��از بهبود و پیش��رفت برای تولی��د و صنایع 

مختلف باشد.
مسعود شنتیایی، رییس سندیکای تولیدکنندگان 
تجهی��زات فناوری اطلاعات ای��ران در این زمینه به 
 گف��ت: زمانی که صحبت از تولید می ش��ود 
بای��د ملزوم��ات تولی��د همچون دان��ش، تخصص و 
ماشین آلات وجود داشته باش��د. از آنجا که موضوع 
سرمایه گذاری و رقابت با سایر تولیدکنندگان وجود 
دارد، نمی توان انتظار داشت که استارت آپ ها بتوانند 
فعالیت خاصی انجام دهند. از این رو توصیه می شود 
که اس��تارت آپ ها و کسانی که علم و دانش دارند در 
داخل س��ازمان های بزرگ تر بروند و تجربه های خود 
را با تجربه های عملی در محیط کار تطبیق دهند تا 
زمانی که تصمیم می گیرند سازمانی را تشکیل دهند 

با شکست مواجه نشوند.
شنتیایی با اش��اره به موانع ظهور و بروز ایده های 
برت��ر و خلاق گفت: در بس��یاری از اس��تارت آپ ها 
فارغ التحصیلان جوان در کش��ور با امکانات اندک و 
محدود کار را ش��روع می کنند اما بع��د از مدتی به 
نتیجه دلخواه خود نمی رسند و همین موضوع باعث 
دلسردی و ناامیدی آنها می شود. البته صحیح است 
که یک ش��رکت با تجربه یک سال کارکرد نمی تواند 
خود را با یک شرکت با تجربه ۲۰  سال  مقایسه کند. 
هر چند همیش��ه استثناهایی وجود دارد  با این حال 
رسیدن به مدارج بالا نیازمند تخصص و تجربه است.
وی با بیان اینکه هم اینک در کش��ور زمینه برای 
خلاقیت ها در حوزه نرم افزاری هموارتر است، اظهار 
ک��رد: در حوزه های نرم افزاری زمین��ه برای فعالیت 
جوانان بیش��تر فراهم است به این صورت که با یک 
ایده پرورش یافت��ه در بخش نرم افزاری با تبدیل به 
طرح اولیه و طرح نمونه صنعتی، تبدیل به یک نمونه 

تجاری می شود.
شنتیایی افزود: اگر ما در حوزه تولید فیزیکی یک 

محصول یا س��خت افزاری حرکت کنی��م نوع تولید 
م��ا باید قابل رقابت با محصولات مش��ابه باش��د که 
ش��ناخت از فرآیند تولید نیز مستلزم گذشت زمان 
اس��ت. از این رو اس��تارت آپ ها باید با ش��رکت های 
بزرگ تر همکاری داشته باش��ند تا تجربه های مورد 
نیاز را به دس��ت آورند. ام��ا در بخش های نرم افزاری 
ک��ه ایده ه��ا و خلاقیت ها س��ریع تر می توان��د ابراز 
ش��ود اس��تارت آپ ها بدون امکانات نی��ز می توانند 
به خلاقیت برس��ند و درآمد و س��ودآوری زیادی را 
کسب کنند. هرچند تحقیق و توسعه در بخش های 
صنعتی متفاوت است؛ در بخش هایی نیاز به محیط 
آزمایشگاه دارد و در بخش های دیگر نیاز به کامپیوتر 

و مقاله است.
وی ب��ا تاکید ب��ر رفع موانع ظهور اس��تارت آپ ها 
گف��ت: اس��تارت آپ ها در کش��ور م��ا امیدوارکننده 
نیس��تند که منابع مالی مورد نیاز آنها از کجا تامین 
می شود. به علاوه اینکه جوانان نیاز دارند در کنار کار 
ایده پردازی فعالیت اقتصادی داشته باشند تا چرخه 
کارش��ان به گ��ردش درآید. از این  رو باید ش��رایطی 
ایجاد ش��ود که بنگاه های کوچ��ک خلاقانه یا همان 
استارت آپ ها آرامش داش��ته باشند تا در مدتی که 
مشغول ایده پردازی هس��تند منابع مالی آنها تامین 

شود.
شنتیایی در پاسخ به این پرسش که چقدر صنایع 
کوچ��ک و متوس��ط کش��ور پذیرای اس��تارت آپ ها 
هس��تند، گفت: از آنجا که درس های دانش��گاهی ما 
ب��ه صورت عملی به جوانان آموزش داده نمی ش��ود 
و دانش فنی در  دانش��گاه ها با دانش فنی روز همگام 
نیس��ت از این رو زمانی که جوان��ان وارد محیط های 
کاری می ش��وند با فض��ای جدیدی روبه رو ش��ده و 
نمی توانند برای صنعت کارآیی داش��ته باش��ند و در 
مقابل نیروهای کار کرده در صنعت متقاضی بیشتری 
در آن پی��دا می کنند. اینجاس��ت که عبارت قدیمی 
ل��زوم ارتب��اط بین دانش��گاه و صنعت م��دام تکرار 

می شود.

دانشگاه های نوع سوم می خواهیم �
داود فدایی، استاد دانشگاه امیرکبیر و عضو انجمن 
صنایع خورشیدی ایران نیز به  گفت: صنایع 
کوچک و متوس��ط راهی به جز ن��وآوری ندارند. در 
گذش��ته این واحدها وام های��ی گرفتند تا در چرخه 
صنع��ت تحرک ایجاد کنند و در نهایت اس��یر بهره 
کلان بانک ها ش��ده اند. از ای��ن رو بهترین کمک به 
صنای��ع کوچ��ک و متوس��ط ایجاد مراک��ز خدمات 
نوآوری اس��ت که ب��ه واحدهای تولیدی مش��ورت 
داده و در کنار افزایش تولید این صنایع، هزینه های 

تمام شده آنها را کاهش دهند.
فدایی با تشریح غالب صنایع کوچک برای پیشرفت 
اس��تارت آپ ها در گس��تره آن گفت: اس��تارت آپ ها 
درحال  حاضر بیشتر در دانشگاه ها شکل می گیرند و 
در حوزه های نرم افزاری »وآی  تی« مشغول می شوند 
چراکه هنوز با جنس صنعت که بیشتر سخت افزاری 
است هماهنگ نیستند. به این دلیل که بدنه دانشگاه 
با بدنه صنعت عجین نیست و نه استاد و نه دانشجو 
جن��س صنعت را به خوبی نمی شناس��ند در نتیجه 
اس��تارت آپ ها بیشتر به سمت بخش های نرم افزاری 
می روند. وی در توضیح راه حل رش��د استارت آپ ها 
گف��ت: برای افزایش گس��تره اس��تارت آپ ها نیاز به 
فرهنگ سازی و ایجاد دانش��گاه های نوع سوم یعنی 

دانشگاه های کارآفرین نوآور داریم.
ظرفیت ه�ای صنع�ت »آی ت�ی« برای  �

بروز استارت آپ ها
س��یدمهدی میرمهدی کمجان��ی، رییس اتحادیه 
فن��اوران رایان��ه تهران ب��ا تاکید بر ای��ن مطالب به 
 گفت: متاس��فانه ما همیش��ه مصرف کننده 
بوده ای��م و فرصت برای بروز خلاقیت در کش��ور ما 
کمتر به وجود آمده اس��ت. از این رو باید به نخبگان 

امکانات داده شود تا بیشتر رشد کنند.
میرمه��دی کمجانی با تاکید بر بس��تر مناس��ب 
صنعت »آی ت��ی« برای ظهور اس��تارت آپ ها گفت: 
خوش��بختانه صنعت »آی تی« جای کار بسیار دارد. 

اگر از این صنعت حمایت ش��ود افراد نخبه بسیاری 
داریم ک��ه طرح های خود را اج��را خواهند کرد. در 
ص��ورت حمایت از آنها، جذب نیروی کار و داش��تن 
تولید ملی، به فناوری دست پیدا می کنیم. در جهان 
اگر نخبگان ایرانی در حوزه »آی تی« و »آی  سی تی« 
جزو نفرات اول نباش��ند به طور قطع در رده نفرات 

دوم قرار دارند.
مال�ی  � تامی�ن  ب�رای  بسترس�ازی 

استارت آپ ها
و  تولیدکنن��دگان  دردل ه��ای  و  س��خن  پ��ای 
صنعتگران که می نشینیم فضای صنعتی را به نحوی 
توصی��ف می کنند که جای ش��عار باقی نمی گذارند. 
صمد شفایی، صنعتگر و دبیر انجمن صنفی قطعات 
آسانس��ور و پله برقی در گفت وگو با  تعریف 
دیگ��ری از ظهور اس��تارت آپ ها ارائه داد. وی گفت: 
خالق خلاقیت باید دلگرمی هایی در جامعه داش��ته 
باش��د  اما در کش��ور ما افراد نمی توانن��د به راحتی 
ایده ه��ای خ��ود را تج��اری کنند از ای��ن رو دلگرم 

نیستند.
ش��فایی با بیان اینکه مدیری��ت نخبگان صنعتی 
باید مدنظر باش��د، اظهار کرد: در گام نخس��ت باید 
بس��تر تامین مالی استارت آپ ها فراهم شود. همانند 
کش��ورهای خارج��ی که برای نخب��گان خود در هر 
بخش��ی امکانات جداگانه تخصیص می دهند و فرد 
با آرام��ش خاطر فعالیت پژوهش��ی خ��ود را انجام 
می ده��د. باید به یاد داش��ته باش��یم که مش��کلات 
اقتصادی باعث کهنه ش��دن ایده ها می شود و ذهن 
اولی��ه ای که خلاقیت ابتدای��ی را خلق کرده در گذر 
زمان کهنه می ش��ود. وی با اش��اره ب��ه موانع بروز و 
ظهور اس��تارت آپ ها گفت: بزرگترین مشکل صنعت 
این است که تخصص ها ش��غل ایجاد نمی کند بلکه 
ش��غل ها تخصص ایجاد می کنند. از این رو تا زمینه 
حمای��ت مال��ی از جوانان نخبه فراهم نباش��د نباید 
ب��ه فعالیت و ظهور خلاقیت ه��ای متنوع در صنایع 

کوچک و متوسط دل بست.
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